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We.Do si riorganizza,
balzo dei profitti: +25%

ILGRUPPO

VENEIZIA We.Do Holding chiude
il 2024 con 274,7 milioni di fat-
turato (- 3%) ma con un utile
netto di 15,5 milioni (+ 25%) e
riorganizza la struttura interna
raggruppando i propri marchi
in tre aree strategiche d’affari:
We Do Home (casa), We Do Spa-
ces (ufficio e healthcare) e We
Do Life (general contractor). Il
presidente del gruppo veneto
con ebitda di oltre 30 milioni
Andrea Olivi: «La riorganizza-
zione interna costituisce il pre-
supposto per il nuovo piano in-
dustriale 2025-28, che avra co-
me orientamento lo sviluppo e
la realizzazione di nuovi servizi
e prodotti, con una maggiore
spinta all'internazionalizzazio-
ne».

SERVIZI ED ENERGIA

I’holding della famiglia Doi-
mo, attiva nel settore dell'arre-
do design d’alta gamma, dell'in-
terior design e del contract, con
questa riorganizzazione sempli-
fica la propria struttura per svi-
luppare integrazione ed effi-
cienza. We.Do - posizione finan-
ziaria netta in calo di 54 milioni
(dai 65 milioni nel 2023), patri-
monio netto a 82,6 milioni (da
70,1) - propone al mercato un
progetto di design integrato,
che contempli contemporarnea-
mente la realizzazione degli im-
mobili, i loro arredi, le tecnolo-
gie e i servizi ad essi funzionali,
comprese la produzione e la for-
nitura dell'energia elettrica. Cid
in stretta collaborazione con
V'attuale organizzazione di ven-
dita. Per questi fini & stata avvia-
ta una nuova configurazione
del gruppo, che porta le societa
da 12 a 5: We.Do Holding (capo-
gruppo), holding si gestione e

operativa; We Do Home (Casa),
a cui fanno capo i marchi di cu-
cine, living, imbottiti e illumina-
zione, ovvero Arrital, Copatlife,
Altamarea, Busnelli, Diva Diva-
ni, Rotaliana e Doimo Cucine;
We Do Spaces (Office & Health-
care), che integra i marchi Dvo
e Sitland; We Do Life (Design to
build e Interior design), che
svolge attivita di general con-
tractor per la costruzione o ri-
strutturazione degli edifici, I'in-
terior design, la fornitura dei
servizi e delle utenze, compresa
la produzione di energia elettri-
ca tramite la divisione We Do
Energy and Technology; Frez-
za, con il marchio Emmegi, che,
pur mantenendo la propria
identita societaria, contribuisce
ad integrare l'offerta del gruppo
nel mondo office.

We Do Spaces e Frezza han-
no generato nel 2024 un fattura-
to complessivo di 83 milioni di
euro, consentendo a We.Do Hol-
ding di divenire uno dei primi,
se non il principale operatore
italiano del settore.

& RIPRODUZIONE RISERVATA

Miller

siluy, ancora un utile da record

e ricea di opporm

/fé LECO DELLA STAMPA'

LEADER IN MEDIA INTELLIGENCE

197307

riproducibile.

non

del destinatario,

esclusivo

uso

ad

stampa

Ritaglio



